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Consumo

Mercabarna preve unas ventas
a nivel precovid esta Navidad

© Las empresas mayoristas estiman que la actividad crecera en torno a un
10% este afio pese al impacto de la inflacion registrado en los ultimos meses

PAULA CLEMENTE
Barcelona

Aires de optimismo en el negocio
de la alimentacién mayorista a
diez dias de Nochebuena. La Aso-
ciacién de Empresas Mayoristas de
Mercabarna (Assocome) espera
unas ventas que igualen o incluso
superen las de antes del covid, yen
ello coinciden todos los sectores:
este afo se vendera en torno un
10% mas de carne, pescado, frutas
y hortalizas que el afio pasado,
cuando un repunte de los casos de
covidllevé ala Generalitat a limi-
tar las reuniones familiares en nii-
meroy hora, yel aforo en los res-
taurantes alamitad. «Pese a que
este afio preocupa la inflacién, el
clima es de mayor optimismo»,
sintetizo ayer el vicepresidente del
organismo, Jaume Flores, en el
primer balance de la campania.

En primer lugar, porque espe-
ran que el incremento del precio de
laalimentacién se modere. En se-
gundo, porque prevén que la eufo-
ria de poder celebrar una Navidad
sin la amenaza del covid pueda
mas que la inflacién. «Todos los
sectores coincidimos en una previ-
sion de ventas que recupera los ni-
veles prepandemia: seran simila-
resa 2019, que fue unabuenacam-
pafia», dijo Flores.

Desde el sector del pescadoy el
marisco se agarran aque en los tl-
timos dias ha habido buenas cap-
turas, un escenario que ayudara a
que bajen o se mantengan los pre-
cios. Desde laindustriadelas frutas
yhortalizas, aquelas temperaturas
extrafiamente moderadas deno-
viembre han ayudado ala cosecha.
Por otro lado, el sector carnico se
nutre de larecuperacién del sector
delarestauracion, y el empresaria-
doaviar, de que se vayarestituyen-
dolacirculacion de cereal y pienso,
materias primas que se dispararon
de precio por el bloqueo asociadoal
conflicto en Ucrania.

Bajan los citricos

Asi, el calamar, ladorada olamer-
luza estan entre un 6% y un 15%
mas baratos que el afio pasado; y el
bogavanteyla gamba, entre otro
10% y un 20%. Bajan también de
precio los citricos (especialmente
lamandarinaylanaranja), los fru-
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Un puesto mayorista de Mercabarna, ayer.

Analisis. Tendencias

Algunos productos han
bajado de precio este ano

Las empresas mayoristas de Mercabarna detectan que el alza delos
precios empieza a moderarse. Incluso aseguran que algunos ali-
mentos estan mas baratos este afio que el afio pasado. Por ello, se
anticipa una Navidad con ventas en niveles prepandemia pese al
indudable impacto de la inflacion.

En el caso del pescadoy el marisco fuentes del mercado mayo-
rista barcelonés lo atribuyen a una buena racha de capturas, aun-
que también habeneficiado que este producto se suelacomprar en
lalonja via subasta alabaja, con lo que el sector pesquerono ha po-
dido repercutir el encarecimiento de la electricidad o del combus-
tible. Por su parte, los empresarios de la fruta, la verdura y lashor-
talizas sefialan que el retraso en la llegada del frio ha beneficiado a
las cosechas. En el sector carnico, la relajacion se debe a que los ce-
reales para alimentar al ganado han empezado a bajar de precio
debido al aumento de barcos tras meses de bloqueo asociado al
conflicto en Ucrania. En cualquier caso, el sector mayorista yano-
tael descensoy, lo que es mas importante, ya sabe qué productos
estaran mas baratos y mas caros esta Navidad. Calamar, doraday
merluza estan mas baratos, igual que almejas, berberechos y ciga-
las. Capén, pularda y pavo también tienen precios mas bajos que
hace 12 meses. Bajan sus precios de venta los citricos (especial -
mente lamandarina) y los frutos rojos (destacan las fresas).

Marti Fradera

tos rojos (lafresa en particular) y
vegetales como apio, escarola, le-
chuga, acelgas y alcachofas.

Ante este panorama, el Gremi
de Majoristes del Peix (GMP) calcu-
laque distribuird 6.800 toneladas de
producto, entornoaun 5% mas que
el afio pasado; el Gremi de Majoris-
tes de FruitesiHortalisses (AGEM),
100.000 toneladas de frutay verdu-
ra aproximadamente (un 10%
mas); el sector carnico de Merca-
barna sittia su previsién por encima
del millén dekilos (un incremento
del15%), y el aviar espera distribuir
hasta 18.000 unidades de aves, lo
que equivale a unas 120 toneladas
deproductoyaun10% mas deven-
tas que el afio pasado. «Estamos en
un afio marcado por la inflacién,
pero también por el retorno a la
normalidad, tanto por las reunio-
nes en casa, como en la restaura-
cién», insistié el presidente del
gremio de mayoristas del pescado,
Angel Mariez. «Larestauracion es-
tdalnivel de 2019, y esto es impor-
tantisimo, esperemos que perdu-
re», incidié el portavoz del sector
carnico Marti Colomer.m

Previsiones

El sector del
cavamantiene
el crecimientoy
es optimistacon
latemporada

P.C.
Barcelona

El sector del cava da por mas
que superada la crisis derivada
delapandemiay se prepara pa-
racerrar un ejercicio de ténica
muy parecidaal Gltimo afio an-
tes del covid. Segtin los datos
hasta septiembre que manejala
denominacién de origen (DO)
cava, esta industria lleva vendi-
das 238 millones de botellas.
Esto supone incrementar en un
3,3% las cifras del afio pasadoy
practicamente igualar la tasa de
crecimiento que registraba el
sector en 2019, tras dos afios
extraordinarios por el covid: el
primero, 2020, de contraccion;
el segundo, 2021, de crecimien-
tomas abultado.

«Hay muchas razones que
hacen que el entorno econdémi-
co esté complicado», introdujo
el presidente de la DO Cava, Ja-
vier Pagés, que sin embargo
destacé el poder del producto
para sobreponerse a la situa-
cién general. «El cava ha de-
mostrado esaresilienciay que
la gente sigue con muchas ga-
nas de celebrar: el termdmetro
es de alegria», sintetizo.

De este modo, y pese a reco-
nocer el mismo responsable
que este tipo de vino espumoso
ha subido de precio aproxima-
damente al mismo nivel que la
inflacién (de un 7% ennoviem-
bre, seglin el INE), confian en
unarectafinaldeafoyenuna
campafia de Navidad también al
alza. La prevision es vender en
todo 2022 unas 245 millones de
botellas, lo que supondriaman-
tener ese 3% de crecimiento
respecto al afio pasado que se
registra hasta septiembre.

«Tal como esta evolucio-
nando [la actividad], podremos
mantener este incremento res-
pecto al afio anterior cuando
cerremos el afio. La inflacién no
ayuda nunca al consumo, pero
vemos que el cava se relaciona
con celebracién, y que el consu-
midor tiene ganas», dijo Pagés.

Lasventas de cava de guarda
superior (aquel que acumula un
periodo de crianza de mas de 18
meses) son un 20% mayores a
las del afio pasado. «Estovaen
consonanciaconloquenos gus-
taalaDO: nos gusta crecer pero
generando valor», concluyd. m



