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Consum

Mercabarna preveu vendes
a hivell precovid aquest Nadal

© Les empreses majoristes estimen que l'activitat creixera entorn d’'un
10% aquest any malgrat Iimpacte de la inflacio registrat els ultims mesos

PAULA CLEMENTE
Barcelona

Aires d’optimisme en el negoci de
I’alimentacié majorista a 10 dies
de lanit de Nadal. L’Associaci6
d’Empreses Majoristes de Mer-
cabarna (Assocome) espera unes
vendes que igualin o finsitot su-
perin les d’abans de la covid, ien
aixo coincideixen tots els sectors:
aquest any es vendra al voltant
d’un10% més de carn, peix, frui-
tesihortalisses que I’any passat,
quan un repunt dels casos de co-
vid va portar la Generalitat a li-
mitar les reunions familiars en
nombreihora,il’aforament als
restaurants a la meitat. «Malgrat
que aquest any preocupa lainfla-
cié, el clima és de més optimis-
me», va sintetitzar ahir el vice-
president de’organisme, Jaume
Flores, en el primer balang de la
campanya.

En primer lloc, perqué esperen
que I'increment del preu de I’ali-
mentacié es moderi. En segon,
perque preveuen que ’euforia de
poder celebrar un Nadal sense
I’amenaca de la covid pugui més
que lainflacié. «Tots els sectors
coincidim en una previsio de ven-
des que recupera els nivells pre-
pandémia: seran similars al 2019,
que va ser una bona campanya»,
vadir Flores.

Des del sector del peixiel ma-
risc s’agafen al fet que en els tl-
tims dies hiha hagut bones cap-
tures, un escenari que ajudara que
baixin o es mantinguin els preus.
Des delaindustria de les fruites i
hortalisses, al fet que les tempera-
tures estranyament moderades de
novembre han ajudat la collita.
D’altra banda, el sector carni es
nodreix de la recuperacié del sector
delarestauracio, il’empresariat
aviari, del fet que es vagi restituint
lacirculacié de cereal i pinso, ma-
téries primeres que es van disparar
de preu pel bloqueig associat al
conflicte a Ucraina.

Baixen els citrics

Aixi, el calamar, ’orada o el llug
estan entre un 6% i un 15% més
barats que l’any passat; i el
llamantol i la gamba, entre un
10% iun 20%. També baixen de
preu els citrics (especialment la
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Una parada majorista de Mercabarna, ahir.

Analisi. Tendéncies

Alguns productes han
baixat de preu aguest any

Les empreses majoristes de Mercabarna detecten que I’al¢a dels
preus comenca amoderar-se. Finsitot asseguren que alguns ali-
ments sén més barats aquest any que I’any passat. Per aix0, s’an-
ticipa un Nadal amb vendes en nivells prepandémia malgrat 1'in-
dubtable impacte de la inflaci.

En el cas del peix i el marisc, fonts del mercat majorista barce-
loni ho atribueixen a una bona ratxa de captures, tot i que també
habeneficiat que aquest producte se solgui comprar a la llotja via
subhasta a la baixa, amb la qual cosa el sector pesquer no ha po-
gut repercutir ’encariment de ’electricitat o del combustible. Per
lasevapart, els empresaris dela fruita, la verdurailes hortalisses
assenyalen que el retard en I’arribada del fred ha beneficiat les co-
llites. En el sector carni, la relaxacié es deu al fet que els cereals per
alimentar el bestiar han comencat a baixar de preu a causa de
’augment de barcos després de mesos de bloqueig arran del con-
flicte a Ucraina. En qualsevol cas, el sector majorista janota el des-
cens i, el que és més important, ja sap quins productes seran més
barats i més cars aquest Nadal. Calamar, orada i llu¢ sén més ba-
rats, igual que cloisses, escopinyes i escamarlans. Cap9, pularda i
gall dindi també tenen preus més baixos que fa 12 mesos. Baixen
els seus preus de venda els citrics (especialment la mandarina) i
els fruits vermells (destaquen les maduixes).

Marti Fradera

mandarinailataronja), els fruits
vermells (la maduixa en particu-
lar) i vegetals com ’api, escarola,
enciam, bledesi carxofes.

Davant aquest panorama, el
Gremi de Majoristes del Peix
(GMP) calcula que distribuira 6.800
tones de producte, entorn d’un 5%
més que ’any passat; el Gremi de
Majoristes de Fruites i Hortalisses
(AGEM), 100.000 tones de fruita i
verdura aproximadament (un 10%
més); el sector carni de Mercabarna
situa la seva previsio per sobre del
milié de quilos (un increment del
15%),il’aviari esperadistribuir fins
a 18.000 unitats d’aus, cosa que
equival aunes 120 tones de produc-
te iaun 10% més de vendes que
’any passat. «Som en un any mar-
cat per la inflacid, pero també pel
retorn a lanormalitat, tant per les
reunions a casa, comenlarestau-
racié», va insistir el president del
gremi de majoristes del peix, An-
gel Méfez. «La restauracié és al
nivell del 2019, 1aix0 és importan-
tissim, esperem que perduri», va
incidir el portaveu del sector carni
MartiColomer.m

Previsions

El sector del
cavamanté el
creixementiés
optimistaamb
latemporada

P.C.
Barcelona

Elsector del cava dona per més
que superada la crisi derivada de
lapandémiaies prepara per tan-
car un exercici de tonica molt
semblant al’dltim any abans de
lacovid. Segons les dades fins al
setembre que té la denominacié
d’origen (DO) cava, aquesta in-
dustria ha venut 238 milions
d’ampolles. Aix0 suposa incre-
mentar en un 3,3% les xifres de
I’any passat i practicament igua-
lar la taxa de creixement que re-
gistravael sector el 2019, després
de dos anys extraordinaris per la
covid: el primer, el 2020, de con-
tracci6; el segon, el 2021, de crei-
xement més voluminés.

«Hihamoltes raons que fan
que ’entorn economic sigui
complicat», vaintroduir el pre-
sident delaDO Cava, Javier Pa-
gés, que tanmateix va destacar
el poder del producte per so-
breposar-se a la situaci6 ge-
neral. «El cava ha demostrat
aquestaresilienciaiquela gent
segueix amb moltes ganes de
celebrar: el termometre és
d’alegria», va sintetitzar.

D’aquestamanera,imalgrat
reconéixer el mateix responsa-
ble que aquest tipus de vi espu-
mos ha pujat de preu aproxima-
dament al mateix nivell que la
inflacié (d’un 7% al novembre,
segons I'INE), confien en una
rectafinal d’anyien unacam-
panya de Nadal també a’alga.
La previsio és vendre en tot el
2022 uns 245 milions d’ampo-
lles, cosa que suposaria mante-
nir aquest 3% de creixement
respecte a ’any passat que es
registrafinsal setembre.

«Tal com esta evolucionant
[Pactivitat], podrem mantenir
aquest increment respecte a
I’any anterior quan tanquem
’any. La inflacié no ajudamaial
consurm, pero veiem que el cava
es relaciona amb celebracio, i
que el consumidor en té ga-
nes», vadir Pagés.

Lesvendes de cava de guar-
da superior (aquell que acu-
mula un periode de crianca de
més de 18 mesos) sén un 20%
més elevades que les de’any
passat. «Aixo0 va d’acord amb
elque ens agradaalaDO: ens
agrada créixer pero generant
valor», va concloure. m



